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Filharmonie Bohuslava Martinu predstavuje novy vizualni styl. Navrhla ho
agentura MIUZA

Filharmonie Bohuslava Martinli vstupuje do dalsi etapy své komunikace s vefejnosti. Do 81. sezony
predstavuje novy vizualni styl, ktery vznikl ve spolupraci s kreativni agenturou MIUZA. Nova
identita propojuje tradici klasické hudby s modernim vizualnim jazykem a ma za cil oslovit Sirsi
publikum i mimo obvyklou koncertni scénu.

Svézi branding v zakladu pracuje s vyraznou typografii, a hlavni komunikaéni osu vizuall tvofi prace s
velkymi jmény skladatell ¢i interpretd. Design tak zdlraznuje osobnosti hudebniho svéta a stavi je do
centra pozornosti. Charakteristickym motivem jsou také barevné gradientni plochy a kruhové
kompozice, které vytvareji dynamické pozadi portrétd interpretll a skladatel(l. Barevna paleta pfitom
vychazi ze symboliky elementd — vzduchu, vody, ohné, zemé a duse — jako tématu letosSni sezény.
Kazdy z nich reprezentuje jiny barevny tén a spolecné vytvareji vizualni metaforu hudby jako Zivé a
proménlivé energie.

,Cilem redesignu bylo vytvorit vizudlini jazyk, ktery bude respektovat tradici Filharmonie Bohuslava
Martind, ale zdroven ji predstavi jako Zivou, soucasnou instituci. V nové identité proto kombinujeme
vyraznou typografii, prdci s portréty a barevnou dynamiku inspirovanou prirodnimi elementy, kterd
symbolizuje emoce a energii hudby,” vysvétluje Monika Tkacova, Creative Director agentury MIUZA.

Vizualni styl filharmonie vychazi z marketingové strategie, kterou pro filharmonii sestavila taktéz
MIUZA. Na jejim zakladé je vizual navrzeny tak, aby byl snadno pouzitelny napfic¢ digitalnimi i
tiSténymi formaty — od plakatli a program( pres online komunikaci az po socialni sité. Flexibilni
graficky systém umoznuje prezentovat jednotlivé koncerty, skladatele i hostujici interprety jasné a
soucasné vizudlné jednotné.

,Filharmonie Bohuslava Martin( je instituci s hlubokou tradici. Zdroven ale chceme byt otevieni
novym posluchacim a soucasnym formdam komunikace. Aktualizovand vizudlIni identita nam pomdha
predstavit klasickou hudbu modernim zptlisobem a zdroven zachovat diistojnost i kvalitu, které k ni
patri,” fika Tomas Gregurek, reditel Filharmonie Bohuslava Martin(.

Redesign je soucasti dlouhodobé strategie Filharmonie Bohuslava Martin(, kterd ma za cil pfiblizovat
klasickou hudbu SirsSimu publiku a komunikovat ji modernim, vizualné atraktivnim zplsobem.

Vice na: www.filharmonie-zlin.cz a www.miuza.cz
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Filharmonie Bohuslava Martin(i, zaloZena roku 1946, je profesionalni symfonicky orchestr sidlici v
Kongresovém centru Zlin. Vedle klasického symfonického repertoaru se vénuje i Zanrdm presahujicim
oblast vazné hudby. Ro¢né uskutedni vice neZ sto koncertd, spolupracuje s fadou vyznamnych ¢eskych
i zahranicnich dirigentl a soélistll a koncertuje v Evropé i mimo ni. Od sezony 2021-22 je jejim
séfdirigentem Robert KruZik. Orchestr je rovnéz poradatelem mezinarodnich festivald Talentinum a
Harmonia Moraviae a dlouhodobé se zaméfuje na podporu mladych umélcli a hudebni vzdélavani.

Kreativni agentura MIUZA se zaméfuje na tvorbu vizudlnich identit, marketingovych a
komunikacnich strategii, brandingu a audiovizudlnich materiali a obsahovy marketing. Mezi jeji
klienty patfi napfiklad Asseco Solutions, Radio Impuls, Marlenka, Sazka nebo Bellinda. MIUZA plsobi
od roku 2018 a sidli ve Zlin&, ale plisobi po celé Ceské republice.
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